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《中国地产总裁》杂志

《中国地产总裁》杂志说明
《中国地产总裁》杂志是全国唯一一本地产人物杂志，创刊于2009年，得到北京大学和中国房地产研究会的全面支持，由北京大学房地产校友会主办，是联结中国房地产业各界人士的一条重要纽带。　
一、杂志定位
使命：传递中国地产行业正能量，推动中国房地产业健康有序发展。
宗旨：剖析地产行业发展规律，刻划中国地产总裁成长史，全力关注与把脉中国与时俱进的地产总裁的健康成长。
方向：中国第一的房地产总裁读物；中国地产人物百科全书。
目标：做中国最权威的地产人物杂志。
定位：服务于全国各地的房地产行业精英人物或者有志成为房地产行业精英人物的人士，集新闻性与可读性为一体的高端财经杂志。
内容：解读国家最新地产政策、分析国内权威地产动态、推荐地产精品项目与案例、展现地产总裁风采、树立地产企业形象、搭建国内外地产联盟平台。
二、杂志优势
《中国地产总裁》杂志旨在关注与把脉中国地产总裁健康成长，是国内唯一报道房地产总裁工作、生活的高端时尚读物。优势与特色在于：
1.行业资源占有优势
北京大学房地产校友会及北京大学房地产总裁黄埔同学会所拥有的房地产总裁资源。
2.学术团队资源优势
与近百名国内外著名业界机构的卓越专家教授建立长期战略合作关系，专家网络囊括众多业界品牌企业、政府部门、金融单位、顾问机构、设计院所、著名大学、研究机构的杰出专家，涵盖官、产、学、研四大系统。

3.鲜明个性的刊物定位
服务于地产总裁的独特定位，将适合为中国地产总裁提供良好的发展方向。
4.精准的发行体系
25000册的发行体系，使阅读群体更加精准，全面覆盖中国房地产业高层管理者及相关的政府官员和专家学者。

三、杂志发行
《中国地产总裁》杂志为双月刊，大16开本，四封为250g彩色铜版纸印刷，内页为105g彩色铜版纸印刷。出刊时间为双月15日。

　  1.精准发行25000册
　　(1)北京大学房地产校友会及北京大学房地产总裁黄埔同学会：2000册；
　　(2)北京大学校常委及各院系：500册；
　　(3)全国各地房地产企业高层管理人员：11500册；
　　(4)全国各地县政府、市政府、省政府房地产相关部门：2000册；
　　(5)中房协及全国各地省、市、县房协和其他商业协会组织：2000册；
　　(6)国家建设部、国土资源部、发改委、等主要部委：1000册；
(7)订阅：5000册；
(8)其他：1000册。
　　2.主要发行渠道
　　(1)精准发行：20000册；
　　(2)高端论坛：2000册；
　　(3)高端场合：2000册；
(4)其    他：1000册。

四、杂志读者

作为地产行业的高端财经杂志，《中国地产总裁》杂志读者群体全部与房地产行业相关。

	杂志阅读群体
	数量（人）
	百分比

	地产企业董事长、总裁
	6000
	24%

	地产企业中高层管理者
	6000
	24%

	房地产相关政府官员
	3000
	12%

	房地产相关行业专家
	2000
	8%

	房地产行业协会领导
	2000
	8%

	其他
	6000
	24%
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五、杂志刊例
《中国地产总裁》杂志读者多是房地产总裁及中高层管理者，他们是地产企业决策管理者，每一位读者覆盖的是数十人到数百人的集团；他们注重生活品质，需要的是高水平的消费服务。
	《中国地产总裁》杂志刊例

	版别
	封一
	封二
	封三
	封四

	费用
	200000元
	80000元
	60000元
	100000元

	版别
	前彩
	后彩
	内彩（内文）
	特刊

	费用
	50000元
	30000元
	20000元
	200000元


说明：杂志规格21CM×28.5CM，彩色印刷，铜板纸。
六、杂志理事会

《中国地产总裁》理事会由政府机关、科研院所、企事业单位等从事房地产行业或房地产相关行业，并在该领域做出突出贡献的社会各界人士组成。其宗旨是吸纳社会各界有识之士的真知灼见，加强对房地产行业政策、知识、经验的研究、传播和交流，更好地为房地产总裁服务。

杂志理事会聘请中房集团理事长孟晓苏、中国房地产研究会副会长顾云昌担任理事长。目前理事会成员达一百余名，会员三百余名，每年在全国各地举办各种房地产论坛活动五次，成为房地产行业相互学习探讨的行业盛会。

理事会收费标准为：副理事长80000元/年，常务理事50000元/年，理事30000元/年，会员10000元/年。

七、杂志活动

　《中国地产总裁》杂志每年在全国各地举办各种房地产论坛活动五次。为确保论坛活动品质的提升，做好先进企业、项目、新技术等的宣传推介工作，论坛活动对外全面招商。
· 赞助类型

	类别
	赞助商类别
	费用
	赞助数量

	A
	总赞助商
	10万元
	1名

	B
	战略合作伙伴
	5万元
	2名

	C
	合作伙伴
	3万元
	5名

	D
	其他形式
	另议
	另议


· 赞助商获得的权益

	序号
	权益
	会议总赞助商
	战略合作伙伴
	合作伙伴

	１
	论坛独家冠名
	√
	
	

	2
	欢迎条幅加企业简称
	√
	
	

	3
	领导人致词演讲（5分钟）
	√
	
	

	4
	场外展位一个（或场内易拉宝两个）
	√
	√
	√

	5
	《中国地产总裁》杂志彩色广告2P
	√
	√
	√

	6
	《中国地产总裁》杂志专访一篇
	√
	√
	

	7
	会议主背景板标注企业名称
	√
	√
	

	8
	公司宣传资料入袋
	√
	√
	


《中国地产总裁》杂志　　邮箱：zgdczc@sina.com　　电话：010-58876757　　传真：010-58876002

